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Освітньо-професійна програма «Маркетинг» для підготовки здобувачів 

першого (бакалаврського) рівня вищої освіти розроблена відповідно до місії 

та стратегії Державного університету інтелектуальних технологій і зв’язку 

(ДУІТЗ), а також із урахуванням сучасних трансформаційних викликів галузі. 

Її метою є забезпечення високої якості освітніх послуг і формування нового 

покоління фахівців з маркетингу, які відповідають потребам сучасного ринку 

праці. 

Організація освітнього процесу, планування та надання навчальних 

ресурсів здійснюються з урахуванням індивідуальних потреб здобувачів і 

базуються на принципах студентоцентрованого навчання. Система 

внутрішнього забезпечення якості освіти гарантує доступність, 

поінформованість та відповідність усіх ресурсів визначеним цілям і 

результатам навчання за програмою. 

Програма «Маркетинг» має логічну, структурно збалансовану систему, 

що охоплює оптимальний перелік навчальних дисциплін, курсових робіт, 

практик і проєктних завдань. Такий зміст навчання забезпечує досягнення 

здобувачами очікуваних результатів, формування ключових компетентностей 

і здобуття індивідуальної освітньої траєкторії, що сприяє підготовці 

конкурентоспроможного випускника за спеціальністю 075 «Маркетинг». 

Застосування компетентнісного та прикладного підходів створює умови 

для безперервного професійного розвитку, самореалізації особистості, 

підвищення гнучкості мислення та адаптивності здобувачів до сучасних 

викликів, включно з умовами воєнного стану та періоду післявоєнного 

відновлення. Освітній процес зорієнтований на актуальні запити роботодавців 

і тенденції розвитку ринку праці. 

Освітньо-професійна програма реалізується кафедрою менеджменту та 

маркетингу ДУІТЗ і спрямована на формування у здобувачів поглиблених 

знань у сфері цифрового маркетингу, розвиток критичного мислення, 

креативності, ініціативності та здатності ефективно використовувати цифрові 

технології у процесах маркетингової діяльності, професійного зростання й 

постійного самовдосконалення. 

Проте, враховуючі сучасні тенденції розвитку ринку, пропонується низка 

положень щодо вдосконалення освітньо-професійної програми в частині 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 



 



 



 

 

 

 



 



 

 

 



 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 



 
 

 



 

 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

 

 

 



 

 

 

 

 
 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 
 



 
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


